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AFFAIRES

Du rififi dans l'industrie du diamant

« Pas de commandes personnalisés en dessous de 250 000 euros ». Cest quoi un réacteur plasma?
« Optez pour 099 carats Madame. vous dépenserez 30% de moins ». Cest quoi un diamant noir?
« Oui, il est possible de créer un diamant avec les cendres de mémé ». Et Leonardo DiCaprio dans
tout ¢a? « Lopinion publique se préoccupe de l'environnement désormais et non des droits de
'homme » Cest quoi un diamant de laboratoire? Seuls ceux dune pureté exceptionnelle sont
rares. Dans les coulisses d’'une industrie plurielle qui pése plus de 80 milliards de dollars.

Une merveille de la nature,
cette pierre que seuleune semblable
saurait rayer. Une merveille de
I’homme aussi, qui sait la fabriquer
en laboratoire depuis le milieu
des années cinquante. Lindustrie
issue de la mine traditionnelle d’'un
c6té, millénaire, perfectionnée et
puissante. Les outsiders de lautre,
qui parametrent leurs fours et
réacteurs pour... tadam! produire
du réve et subvenir aux besoins des
activités humaines en matériau
résistant, conducteur, coupant ou
réflecteur pour ne mentionner que
quelques attributs. Au centre: I'opinion
publique, les experts, les artisans, une
révolution sociétale, les marques, les
conflits, la magie... et des centaines
de millions de consommateurs. La
guerre fait rage au pays du diamant.
Naturel ou de laboratoire? 1l semble
quil faille différencier... et choisir
son camp. Un diamant brut, qu'il
sorte de la mine, d'un gisement
alluvionnaire fluvial ou marin, ou
qu'il soit la création pure et simple
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de 'homme, demeure un matériau
composé essentiellement de carbone
selon un systdme cristallin cubique,
aux propriétés physiques, optiques
et photoélectriques exceptionnelles.
Plus un diamant est de qualité, plus
il est difficile de différencier celui que
'homme extrait de celui qu'il fabrique.
Clest impossible a I'ceil nu ou & la loupe
et les experts reconnaissent volontiers
gu'au microscope, le résultat n'est
pas non plus garanti. Pour détecter le
vrai du vrai, il faut se pencher sur les
imperfections, les impuretés, souvent
inhérentes au processus de formation
oula fagon dontla pierre décompose ou
réfléchit la lumieére. Des équipements
trés spécialisés permettent désormais
d’identifier l'origine des diamants
de fagon certaine mais cela n'a pas
toujours été le cas. En pleine guerre
froide notamment, I'ex-URSS inondait
le marché de pierres fabriquées en
laboratoire, lesquelles étaient ajoutces
A ses stocks issus de l'activité miniére
et revendues a De Beers, le groupe
diamantaire sud-africain, comme des

pierres d'extraction.

En 2019, 'homme a fabriqué environ 15
milliards de carats (soit3 000 tonnes)de
diamant aux propriétés personnalisées
pour diverses applications industrielles
comprenant la construction de puces
d'ordinateurs, d'équipements lourds
pour l'exploitation miniére, le forage, la
taille et le polissage de minéraux ainsi
que des infrastructures de transport.
1l en a également extrait prés de 142
millions (28,5 tonnes) selon Bain &
Company, dont 60% a 70% pour la
joaillerie, le reste sous forme de tessons
de diamant (de qualité moindre) pour
les industries précédemment citées.
En outre, une poignée de millions de
carats supplémentaires ont également
été produits en laboratoire pour la
joaillerie et I'industrie de pointe.
L'offre répond logiquement 2 la
demande: le besoin en diamants
de faible qualité pour les industries
lourdes est bien supérieur a l'offre de
la mine. En conséquence, les pierres
fabriquées par 'homme (chinois, en
général) supplantent largement le
travail d'extraction. Par ailleurs, le
cahier des charges de I'informatique et
de I'industrie de pointe ne saurait étre
satisfait par la qualité trop aléatoire
des diamants naturels. Par conséquent,
des laboratoires trés spécialisés se
chargent de subvenir aux besoins
exprimés. En fin de compte, il n'existe
qu'un secteur d'activité oli diamants de
culture et diamants naturels sont en
compétition directe: celui du luxe et
des bijoux en particulier. Le diamant
de joaillerie est un marché qui pesait
80 milliards de dollars en 2019 selon



Bain & Company. La part du diamant
de laboratoire y était d'environ 2%. Un
pourcentage encore mince mais qui
fait frémir l'industrie traditionnelle. Le
diamant de culture de qualité gemme
a en effet le vent en poupe, a ce point
que 'expert du diamant Paul Zimnisky
prévoit qu'il représentera au moins 7%
du marché en 2035. D’autres acteurs
dans le milieu, courtiers y compris,
parlent de pourcentages a deux chiffres
deés 2030. Le diamant est la seule pierre
précieuse dont le cours est régulé en
bourse. La valeur de référence des
pierres naturelles et déja taillées est
régulierement mise a jour dans le
Rapaport, sorte de table des prix qui
oriente les acteurs du marché pour la
vente au consommateur final. A poids,
pureté et couleur équivalents, une
pierre de culture sera vendue environ

30% a 40% moins cher que sa jumelle
naturelle et les grossistes bénéficieront
en moyenne d'un rabais de 70% sur
l'achat de la premiére et de 30% sur
celui de la seconde, selon les études
publiées en 2019 par I'International
Grown Diamond Association (IGDA).

Si comme d'autres pierres précieuses,
le diamant est connu de ’homme
depuis des milliers d'années, si sa
présence sur les bijoux et autres objets
d’ ornementation symbolise faste,
pouvoir et prestige, il n'est devenu un
phénomeéne culturel, un automatisme
d'achat lié au mariage principalement,
que depuis la toute fin des années 1920.
A I'époque, le groupe minier De Beers,
qui avait confirmé son monopole sur
la fourniture du précieux matériau
au niveau mondial, contrélant stocks
et gisements depuis la fin du siecle
précédent, se langait dans ses premiéres

campagnes publicitaires massives aux
Etats-Unis, lui permettant d'activer
une demande sans précédent et in
fine, de fixer le prix d’'un produit vendu
a des millions de consommateurs
dans le monde entier. « A diamond is
forever ». A la fin du XX¢ siecle, ce biais
cognitif, pur produit du capitalisme,
sintégre A toutes les cultures et
s'accommode des religions. Dans le
monde entier, désormais, les bagues de
fiangailles sont serties de diamants. A
budget équivalent, le client américain
opte souvent pour un maximum de
carats tandis que les Européens prétent
davantage attention a la pureté des
pierres. Le plus gros marché des
fiancailles de ce début de siécle est en
outre situé en Chine, ol 'on célébrait
plus de dix millions de mariages en
2018. En 2020, le concept admis qu'« un
diamant, c'est pour la vie » est autant
une aubaine pour les conglomérats
miniers réunis sous la banniére de la
Diamond Producers Association (DPA)
que pour les laboratoires. La joaillerie
diamantaire, quels que soient ses
fournisseurs, surfe sur la méme vague.
Les bases sont posées, la guerre des
arguments de vente peut commencer :
la DPA et les autres acteurs d'une
économie séculaire opaque et puissante
redoublent leurs efforts publicitaires
et signifient que seules les pierres
naturelles portent en elles cette
histoire géologique, cette valeur quasi
mystique qui justifie leur prix. Dans
le camp des outsiders, qui produisent
et commercialisent les diamants de
laboratoires, le client est plutét invité

Le double sens du mot carat

a apprécier le moindre impact de leur
activité sur lenvironnement ou le
simple fait qu'ils respectent les droits
de 'homme, rappelant au besoin que
l'extraction des diamants en Afrique a
effectivement fait couler beaucoup de
sang dans les années 9o, finangant des
conflits armés dans des pays comme
I'Angola ou la Sierra Leone. Certains
enfin, neperdent pasde vue que business
is business, extraient les diamants de
terre et en produisent en laboratoire,
comme le groupe De Beers (mais pas
que), qui vend ses diamants de culture
de qualité gemme volontairement
en dec¢a des prix de référence dans le
but de protéger la valeur du diamant
naturel tout en diversifiant ses sources
de revenus. Depuis quelques années
enfin, différentes marques de mode
et figures publiques de renommée
internationale affichent clairement
leur préférence pour le diamant de
culture, lequel est également et
déja I'objet de surenchéres techniques
et de prouesses qui créent le buzz : en
2018, l'anneau sculpté dans un bloc
brut de laboratoire de 45 carats par
le Chief Design Officer d'Apple était
vendu aux enchéres par Sotheby's pour
256 250 dollars»

 précieuses, Cinq carats pésent un gramme. Pour un diamant taillé en

&camtmesure environ 6,5 mm de diametre.
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Le carat des joailliets est une unité de masse utilisée pour les pienesr i
\

 brillant (de forme ronde et comportant 58 facettes), une pierre qui pése un

‘Le carat des bijoutiers donne ‘une mesure de la pureté des métaux précieux. : ‘
Un carat représente 1/24¢ de la masse totale d'un alliage. Unora8 carats
comporte 18 g grammes d'or dans 24 grammes dalliage, soit les trois quarts.
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Consensus, considérations d'hier et d'aujourd hui

En 2020, la bague de fiangailles reste le
fer delance delabijouterie diamantaire.
Les gemmologues, courtiers et artisans
interviewés confirment largement cette
donnée empirique.

Du reste, I'éventail des joailliers est
extrémement large. Bain & Company
distinguait en 2019 la bijouterie de
masse de celle « premium », dont
le diamant est a ces niveaux de prix
encore relativement absent et qui
représente logiquement le gros du
marché de lajoaillerie, lequel est estimé
a 330 milliards de dollars en 2019.
Viennent ensuite les bijoux en diamant
et la haute joaillerie, qui a elle-méme
recours alareine des pierres précieuses.

Monsieur M., gemmologue et artisan
de renom dont l'anonymat sera ici
préservé, précise quelques concepts :
« au-dessus de cing carats, pour du
diamant, on peut commencer a parler
de haute joaillerie et de placement
financier. 1l faut ensuite distinguer la
joaillerie statutaire, trés exigeante en
termes de qualité, aux tailles standard,
au design classique, bref des bijoux
consensuels a la valeur éprouvée, de
la joaillerie créative, clest a dire des
piéces sur lesquelles les designers se
lachent, dont la matiére premiere
n'est pas forcément dune qualité a
couper le souffle mais dont la valeur,
finalement, réside dans un travail créatif
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exceptionnel. A ce titre, des marques
de luxe de taille moyenne sont plus
susceptibles de verser dans le créatif
car elles ne peuvent pas prétendre au
prestige statutaire des Van Cleef ou
Bvigari, tandis que les enseignes de
I'horlogerie comme Rolex et Patek
sont beaucoup plus conservatrices »,
Statutaires ou créatifs, les bijoux dont
parle Monsieur M. n'en restent pas
moins haut de gamme. Mais les grands
noms du luxe ne vendent-ils pasde tout
en termes de qualité des pierres ? « Si.
Des grandes marques comme Tiffany
ou Cartier sont obligées d'élargir leurs
gammes. lls ne peuvent pas vendre
uniquement le haut de la pyramide,

il n'y a pas assez de pierres de cette
qualité sur le marché. Les maisons de
luxe familiales voire de taille moyenne
peuvent éventuellement se permettre
de viser l'extréme pureté (D a F sur

I'échelle de pureté, ndlr). Pour certaines
marchandises, Cartier peut descendre
jusqua H et au contraire vendre des
piéces uniques, serties de pierres qui
le sont tout autant, souvent dans le
cadre de la haute joaillerie ». Une
stratégie que peut se permettre une
grande marque au prestige planétaire
et que déplore Alejandra Arango
Jaramillo, gemmologue certifiée par
le Gemological Institute of America
(GlA), qui sattele a démystifier le




marketing des grandes marques aupreés
de ses clients trés privés en Europe,
aux Etats-Unis et en Amérique latine.
« Une pierre vendue 80 000 euros chez
Cartier vous cofitera moitié moins
chez un bijoutier respectable moins
connu et je peux vous assurer que je
vous trouverai la méme pour 10 000
euros ». La gemmologue a ses entrées
dans les Bourses du diamant d’Anvers,
New York et Tel Aviv et son absence
de cofits fixes lui permet dassurer
que: « l'année derniére, aprés un an
d’activité, elle a livré une centaine
de diamants, lesquels, elle insiste,
« ont tous été vendus 40% moins
chers que les prix de référence du
Rapaport ». Selon ladite liste de prix
consultée par Mayonéz Mag, datant
du mois de janvier 2020, un diamant
parfaitement taillé d’'un carat pouvait
cofiter entre 1 100 et 18 ooo dollars
selon son niveau de pureté (Clarity) et
sa couleur. A ces prix de référence, le
consommateur final doit ajouter celui
du métal précieux, des éventuelles
autres pierres, du prestige de marque,

du degré de personnalisation, etc. qui
caractérisent le bijou de ses réves.

En termes de colts de production,
les informations oscillent largement
d’une source 2 une autre mais il semble
que l'on puisse parler d'un cotit médian
de production de 100 dollars par carat
de diamant de mine tandis que celui de
laboratoire se situerait entre 400

et 700 dollars. Alix Gicquel confirme
ces derniers chiffres et évoque avec
fierté la derniére création notable de
Diam Concept, son entreprise: « un
diamant orangé de 2,38 carats, qui
sera surement vendu aux alentours
de 10 000 euros A un joaillier ».
Son équivalent sorti de terre serait
plus cher, probablement bien plus
que de 40%, proportion de référence
mentionnée en début darticleconcernant
des diamants d'un carat et souvent
transparents. « 1l y a des paliers »,
explique Alejandra Arango Jaramillo,
« Entre un diamant de 0,99 carats
et un de 1,00 carat, il peut y avoir un
saut de prix de plus de 30%. Il en va de
méme pour tous les chiffres entiers ou
symboliques qui suivent : 1.5, 2.25, 5, 10,
etc. Clest comme c¢a, la valeur réside
dans le symbole et le certificat ». La
bijoutiére mentionne ainsi les preuves
de qualité du matériau que délivrent
GIA ou le International Gemological
Institure (IGI), les deux organes de
formation, d’expertise et d'analyse les
plus reconnus dans le milieu. A une
autre échelle, Monsieur M. confirme
que toutes les grandes marques de luxe
font des bijoux sur demande. « 11 faut

généralement compter au minimum
250 000 euros par piéce, a moins que
vous ne soyez un habitué. Si vous
dépensez un million d’euros par an
dans les boutiques de la marque, on
pourra sans probléme vous fagonner
un bijou a trente mille euros a base
d'aigue marine ». A une autre échelle
encore, lorsque Thistoire attise la
passion des collectionneurs fortunés,
le petit monde du luxe s'ébranle : en
2018, un pendentif en diamants orné
d'une perle en forme de poire et ayant
appartenu a Marie-Antoinette, a trouvé
acquéreur pour la modique somme de
32 millions d’euros lors d'une vente aux
encheres organisées par Sotheby’s. »
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Le diamant commémoratif

Pablo ne chéme pas. Géologue de formation et vendeur
par la force des choses, passionné par son métier, il est
depuis 2015 au four et au moulin d'IrisGem, c'est a dire en
laboratoire et en support commercial, dans cette entreprise
sévillane spécialisée dans la culture de diamants a des fins
commémoratives. Lorsque les célébrations et les rituels ne
suffisent plus, que le besoin d'immortalité et de symbole
laisse poindre le bout de son nez, la compagnie recueille le
carbone dont elle a besoin des cendres d'un défunt ou d'un
cordon ombilical, d’un cheveu de la future mariée, d’un poil
de chien ou encore du gazon d'un stade de foot, parametre
son réacteur HPHT (voir encadré), appuie sur « marche » et
voila! quelques semaines plus tard, moyennant un controle
permanent et complexe de « la cuisson », une pierre parmi
les plus dures sur Terre voit le jour. Elle est ensuite taillée et
certifiée comme n’importe quel autre diamant. Un quasi-
monopole sur un marché de niche dont la compagnie est
I'unique fournisseur sur la péninsule ibérique. Et Pablo
de passer des coups de fil importants et de répondre
aux questions de Mayonéz Mag entre deux rondes de
supervision des niveaux de pression et de température de
son four & diamant. Le processus commercial d'IrisGem
est bien huilé. Si les diamants commémoratifs servent
a toute fin (utile) et que Pablo sappréte a donner des
exemples d'application hors du commun, leur demande
reste majoritairement liée a la perte d’un étre cher, animaux
de compagnie compris. « Nous avons
des accords avec les pompes funébres
d'Espagne. Au  Portugal, pour le
moment, les demandes viennent
surtout des crématoires animaliers ».
Quant aux anecdotes croustillantes,
elles sont nombreuses et Pablo nous
fait la liste de celles dont il se souvient
ou dont on parle encore dans les
bureaux de l'entreprise, des années
apres leur occurrence. « On a déja
testé la création de diamants sur la
base du carbone extrait du gazon
d'un stade de foot espagnol pour un
club de fans, dasperges pour une
entreprise allemande qui les cultive ou
encore de plumes de faucon pour un
riche propriétaire au Moyen-Orient.
Clest que, voyez-vous, le carbone est
absolument partout et le diamant en
est constitué a 100 %! »

En 2009, l'entreprise avait méme passé
un accord tout a fait particulier, et par
la méme occasion multiplié par dix sa
production, dans le but de cultiver des
diamants sur la base du carbone issu
des cheveux de Pelé. Deux exemples

en si peu de temps... y aurait-il un lien mystique entre la
pierre précieuse et le ballon rond? Sentant poindre le
sarcasme, Pablo, professionnel et toujours affable, prend
les devants : « vous savez, 'avantage de ce métier, c'est que
pour nos clients comme pour nos détracteurs, il n'y a pas
de demi-mesure! Les premiers sont séduits par le diamant
commémoratif, son pouvoir symbolique, sa promesse
déternité, les seconds trouvent ¢a glauque ».

Et si Pablo ne souhaite pas s‘étendre sur le chiffre d'affaires
de l'entreprise, il garde sa casquette commerciale et nous
confirme que son marché de niche grandit vite et qu'lrisGem
entend bien, « comme toujours », s'en montrer digne. Avec
une cinquantaine de pierres cultivées par an, force est de
constater, en effet, que depuis sa fondation au début des
années 2000, I'entreprise qui aimporté son premier réacteur
détient désormais un certain nombre de brevets et produit
des diamants dont la qualité est supérieure a ce qu'elle
était a ses débuts. « Evidemment, parfois, il y a des coups
durs. 11y a quelques années, le Vatican s'est exprimé contre
le diamant commémoratif. Impact négatif sur les ventes
garanti! »Tout ceci reste en outre treés secret et l'adresse du
laboratoire n'est pas publique, mais Pablo ajoute, en guise de
démonstration d'une qualité accrue, que « plus le diamant
est gros, plus le réacteur doit I'étre également, On dépasse
rarement le carat, en revanche les améliorations techniques
de ces derniéres années nous permettent chaque fois plus
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détendre notre palette de couleurs ». Car oui, la couleur
est trés importante. Dans I'imaginaire des vivants pleurant
le départ d’'un proche parent, un bleu affirmé correspond
a l'aura d’'une meére tandis qu'un vert léger rappelle mieux
la bonté d’un pére. « Les déclinaisons sont multiples »
et l'entreprise entend y répondre. On oppose souvent
aux diamants de laboratoire leur « absence d’Ame », leur
incapacité a transporter le client comme le ferait ceux qui
ont été extraits des entrailles de la Terre. Pablo n'entre
pas dans les débats qui opposent l'industrie traditionnelle
aux laboratoires. « On est loin de tout ¢a ». Une remarque
faite sans condescendance dont il étaye ainsi le fondement:
« quoi de plus symbolique qu'un diamant dont on détermine
la provenance chimique? ». Quant aux autres clivages
éthiques de l'industrie, et notamment celui de l'empreinte

VOILA ...
MEME NE PIRUE PLUS /
... VOUS POUVEZ LUI
FAIRE LA BISE

énergétique, trés contemporain et dont se préoccupent
chaque fois plus les clients des pierres de laboratoire,
Pablo ne nie pas que son réacteur est énergivore et précise
qu'lrisGem est née de 'amour des pierres, de leur beauté
et d'une passion pour la technologie, pas d’une conscience
environnementale. « Nous nous en soucions, bien entendu,
mais ce n'est pas notre raison d'étre ». Alors combien cofite
un de ces diamants, d’un carat, pur et de couleur miel? 11
semble que cette couleur soit plus aisée de reproduire que le
bleu oule vert. Les chiffres sortent difficilement de la bouche
de Pablo, qui préfére donner des pistes de réponse et admet
volontiers que I'aspect commémoratif permet a IrisGem de
coller aux prix du marché des pierres d’extraction. « Pour
plus de précision, je vous renvoie vers le Rapaport », la
référence tarifaire sur le marché.
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Tracabilité, Kimberley Process et Leonardo DiCaprio

Le Kimberley Process est né en 2003.
1l s’agit d'une initiative rassemblant
des gouvernements, des organisations
non gouvernementales et les acteurs
principaux de l'industrie miniére
réunis sous la houlette du World
Diamond Council. Son objectif
premier est d’empécher que les
diamants dits « de sang » se retrouvent
sur le marché. Un diamant de sang est,
selon la définition officielle publiée
sur le site du Kimberley Process,
un « diamant brut utilisé par des
mouvements rebelles ou leurs alliés
pour financer des conflits armés
destinés a saboter un gouvernement
légitime ». « C'était une bonne idée,
qui a indéniablement amélioré la
situation a I'époque mais qui a perdu
tout son sens en 2008 lorsque I'énorme
gisement de Marange a été découvert
au Zimbabwe », commente Thierry
Vircoulon, chercheur a I'Institut
frangais des relations internationales
(IFRI) et spécialiste de I'Afrique. En
effet, la définition du diamant de sang
n'ajamais été modifiée. Entre les lignes,
on peut lire que le sang ne peut pas étre
versé par des groupes rebelles mais s'il
s'agit de gouvernements, par exemple,
c'est une autre histoire. En 2008, devant
le refus de certains Etats dajuster la
définition pour quelle permette au
processus d'entraver également les
exactions d'entités dites « légitimes »,
un certain nombre de membres fondateurs
du processus s'en retirent, y compris
'ONG Global Witness, dont la mission
a toujours été de lutter contre la
corruption, de défendre les droits de
'homme et I'environnement. « Le
Gouvernement du Zimbabwe a signé
un accord avec un industriel chinois
qui est en réalité un faux-nez de
I'Armée Populaire de Chine », ajoute
le chercheur. Anjin Investments, le
plus gros extracteur autorisé dés 2009
a exploiter le gisement de Marange
par 'armée zimbabwéenne, avait été
chassé du pays par Robert Mugabe
mais s'en est retourné a son activité
minié¢re dans cette région du pays 2 la
mort de l'ex-dictateur en 2019. « Dans

Sait-on également fabriquer de l'or?

Si la question fait peut-étre sourire ceux qui se souviennent du b-a-ba de
leurs legons de chimie de lycée, une réponse mérite néanmoins d'y étre
apportée. L'or est un élément chimique parmi une centaine identifiés & ce
jour, qui composent tout ce qui est. Il en existe une quantité finie sur notre

planéte, comme de tous les autres éléments chimiques (carbone, cuivre, fer,
manganese, etc.).

Le diamant est un matériau, il est constitué essentiellement de l'élément
chimique « carbone ». De la méme fagon que 'homme ne saurait créer des
atomes de carbone, de cuivre ou de fer a partir de rien ou A partir d'autres
€éléments chimiques existants, il est a ce jour incapable de créer des atomes
d'or. Il sait en revanche soumettre des atomes de carbones a des conditions
telles, de pression et de température notamment, qu'ils se lient selon un
systéme cristallin trés particulier, donnant ainsi naissance au diamant.

Fabriquer de l'or est un vieux réve de I'homme datant du Moyen-Age,
époque ol nait l'alchimie, un ensemble de spéculations dont l'objectif ul-
time était d'opérer la « transmutation » des métaux, c'est a dire la trans-
formation de métaux banals comme le plomb ou le fer en métaux précieux
comme largent ou, plus recherché encore : l'or. Lhomme sait en revanche
reproduire en laboratoire d'autres matériaux précieux comme le rubis, le
saphir ou I'*meraude.



les faits, respecter le Kimberley Process
consistait a laisser le gouvernement
jeter un ceil a la chaine de valeur,
depuis l'extraction jusqua la vente
du diamant brut uniquement »,
confirme Itay Kastel, ancien cadre de
la Angola Polishing Diamonds, 'une
des deux principales usines de taille
de diamants bruts du pays. Cette
précision est également importante
pour comprendre les limites du
processus: un diamant de sang, une
fois taillé, est un diamant comme les
autres. Les joailleries se revendiquant
éthiques, qui fleurissent depuis
quelques années jusque sur la place
Vendéme, se tournent bien souvent

Place Venddme, Paris

vers les diamants de laboratoire pour
cette méme raison. Dorothée Contour,
fondatrice de la marque de bijoux
éthiques JEM, témoigne : « oui, il y a
des initiatives comme le Kimberley
Process mais nous n'avons encore
jamais eu accés aux informations
nous permettant d'étre stirs & 100% de
l'absence totale de violation des droits
de 'homme derri¢re telle ou telle
marchandise. Ca ne me suffit pas qu'un
géant hyperpuissant comme ALROSA
me dise que les diamants du Botswana
sont éthiques! » L'amour que voue
Monsieur M. aux bijoux et sa sensibilité
artistique font de lui un expert capable
de répondre avec précision aux besoins
d'un comité de création portant sur ses

épaules I'image d'une grande marque
dejoaillerie. Son témoignage passionné
est freiné lorsqu'il reconnait volontiers
que « oui, des droits fondamentaux
sont bafoués, on le soupgonne ou un
scandale éclate et on en a la preuve.
11 est évidemment souhaitable que les
choses évoluent en bien et, a ce titre,
le diamant n'est pas le pire. Regardez
du coté de I'émeraude en Colombie
[...] et le rubis, n’en parlons méme pas!
Pendant des décennies lajunte birmane
a eu la main sur des stocks énormes et
personne ne se posait de question a
I'achat ». Et c'est bien la qu'elle doit se
poser, la question. Le plus tot possible
entre la premiére transaction d'une
pierre tout juste polie et celle, souvent
la derniére, d'une pierre sertie sur un
bijou en boutique. Devant des conflits,
tous financés en partie par les diamants
du sang et qui ont fait des centaines
de milliers de morts en Angola, Sierra
Leone, Cote d'lvoire ou encore au
Liberia dans les années 1990 et 2000,
la communauté internationale a tiré
la sonnette d’alarme et le Kimberley
Process est né. Les ventes de diamants
dans le monde et aux Etats-Unis en
particulier ne s'en sont pas pour autant

Leonardo DiCaprio

des marques. Monsieur M. nous
interpelle en ces termes: « comment
voulez-vous, a I'heure daujourd’hui,
que des pierres qui concentrent une
telle richesse dans un si petit volume
ne soient pas l'objet d’abus?! » D'un
point de vue purement commercial
cependant, une bonne tragabilité ne
contribue-t-elle pas aux bons résultats
économiques d'une grande marque
dans le long terme? Si, « bien sir »,
reprend Monsieur M., et de préciser
que « les marques se penchent trés
sérieusement sur le sujet. Les géants

vues affectées. Pour certains experts,

Leonardo DiCaprio s'est mieux fait
entendre en 20006 lors de la sortie
du film Blood Diamond. « 1l a
véritablement lancé une lame de
fond pour la joaillerie », déclare Alix
Gicquel, fondatrice de Diam Concept,
l'entreprise qui crée les premiers
diamants frangais de qualité gemme
en laboratoire. Lacteur américain
est dailleurs au capital de Diamond
Foundry, la référence des diamants
de laboratoire qui vend ses pierres de
qualité a de nombreux joailliers dans
le monde y compris JEM. La tragabilité
est véritablement I'épine dans le pied

Richemont et LVMH par exemple
dépéchent des équipes la-dessus en
permanence. Mais le plus simple reste
tout de méme de mettre un écran, un

organe intermédiaire daudit entre
soi et ces choses-la. Clest le réle que
joue le Responsible Jewellery Council
(RJC), par exemple », dont la mission
est exprimée en ces termes sur leur site
internet:

« aider les entreprises de la chaine
dapprovisionnement de la bijouterie
a répondre aux prérequis éthiques de
leurs pairs, des consommateurs, de
la société civile et des institutions
financiéres ».»
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Débat, valeurs actuelles et futures

En 2019, la International Grown
Diamond Association (IGDA) publiait
un sondage dans lequel elle reprenait
quelques chiffres tabous :

la production d'un carat naturel de
qualité gemme implique l'extraction
de 2,63 tonnes de minerais et la
consommation de 480 litres d'eau
contre 70 litres pour un carat de
laboratoire. Enfin, selon [I'IGDA,
I'obtention d’'un carat brut de diamant
de mine produit 57 kg de dioxyde de
carbone. Un constat que corrobore
la Diamond Producers Association
(DPA), qui confiait la méme année
une étude d'impact au cabinet d'audit
Trucost. Ce rapport compléte le
constat précédent et affirme que
I'empreinte carbone d'un carat de
diamant de mine poli est de 160 kg
de CO2, contre si1 kg dans le cas d'un
carat poli de diamant de laboratoire.
« Clest n'importe quoil », commente
Alix Gicquel, qui connait le rapport en
question et s'indigne de ce que la base
du calcul utilisée soit une empreinte
carbone a la prise (grammes de COz2 /
KWh) absolument disproportionnée.
« En France par exemple, avec le mix
énergétique, on est a moins de 35
grammes de CO2 /KWh ». Le rapport
Trucost indique en effet, en petites
lettres, que la consommation moyenne
considérée est de 870 grammes de
COz /KWh. « Je ne suis méme pas
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stire que l'industrie du charbon soit
aussi polluante! », asséne l'ancienne
chercheuse du CNRS.

« Je pense que I'industrie traditionnelle
du diamant est diabolisée! Toutes les
industries ont leurs cotés obscurs et
franchement, regardez du cété de
'emploi, de I'économie, du bien que
fait le diamant a des centaines de
milliers de personnes, sans compter
les programmes de développement
mis en place dans certains pays par les
gros producteurs pour l'éducation »,
affirme Alejandra Arango Jaramillo.
Ces points sont mis particuliérement
en avant dans le rapport Trucost, qui

o d

Mine en Yakoutie, Russie

Mine d'Argyle, Australie

mentionne I'investissement des grands
producteurs en infrastructures locales,
l'argent reversé aux gouvernements
locaux, les 77 ooo employés et
employeurs directs de l'industrie et
compare les conditions salariales et
de sécurité au sein des entreprises
qui constituent la DPA avec d'autres
secteurs. « Oui, enfin, l'extraction
des diamants reste une économie
d’enclave », tranche Thierry Vircoulon.
« Elle est intensive en capital et la
valeur retirée du sol est faite lors
de la transformation, généralement
dans un pays différent de celui o1 sont
extraites les pierres. Cest vrai pour
tous les minerais, ¢a l'est encore plus
pour le diamant », conclut-il. La DPA
met également en avant les mesures
prises par ses membres pour protéger
l'environnement. Lopinion publique
en attend généralement beaucoup
¢n la matiere, surtout lorsqu'il sagit
de réhabiliter des sites d'extraction
dont les ressources sont épuisées.
En 2020, les regards se tournent a
ce titre vers le gisement d’Argyle,
en Australie, dont I'exploitant Rio
Tinto (membre de la DPA) a annoncé
la fermeture et la remise en état. Le
gisement fournissait jusque-la 9o%
des diamants roses de qualité gemme
dans le monde. Son démantelement et
sa remise en état prendront cing ans.



«Lenvironnementest ce qui préoccupe
le consommateur. Désormais tout le
monde se fout de l'exploitation des
enfants ou des diamants de sang »,
déplore encore Thierry Vircoulon,
avant d'ajouter que l'extraction
artisanale est probablement la pire a
tous points de vue désormais, et qu'elle
passe sous tous les radars. Manuel
Mallen, fondateur de la bijouterie éco-
responsable Courbet, résume quant
a lui I'impact environnemental de la
mine en ces mots : « entre faire un
gigantesque trou dans la terre et le
reboucher et ne pas faire de trou du
tout, je crois que c'est vite vu », avant
de préciser : « l'écologie n'est pas
innée pour les gens de ma génération,
mais il faut évoluer avec son temps et
prendre la mesure des méfaits commis
par le passé ». L'évolution naturelle du
marché prouve bien que le diamant
de laboratoire utilisé en joaillerie
est une tendance qui se cristallise. 11
nest plus simplement une curiosité
ou l'argument de vente de certains
bijoutiers iconoclastes. JC Penney,
Macy’s ou Swarovski sont autant

d’enseignes de mode et de bijoux
revendiquant son utilisation. Certes,
les marques de haute joaillerie n'ont
pas encore sauté le pas. Et pour cause,
il n’y a pas si longtemps, on parlait
encore de diamant de « synthése »
pour désigner ces pierres dont la
composition chimique etles propriétés
sont en tous points identiques a leurs
jumelles naturelles. Un vocabulaire
qui a de quoi repousser les Van Cleef &
Arpels, Bvlgari et autres Cartier. Mais
« ce n'est qu'une question de temps »,
indique Manuel Mallen, pour qui la
joaillerie traditionnelle n'a plus de
secrets, qui avance que « les premiéres
A se lancer seront probablement les
marques horlogeres, pour le sertissage
de leurs montres ». Scoop ou intuition?
Toujours est-il que les sondages vont
dans le sens d’une évolution favorable
aux diamants de laboratoire.

Le rapport publié par I'IlGDA en
2019 faisait état de la préférence
des millennials (américains) pour
ces pierres: 84% des personnes
interrogées y sont favorables contre
74% pour le reste du groupe, toutes

générations confondues. Certes,
préalablement aux questions posées,
I'histoire des diamants de laboratoire
(probablement construite en leur
faveur) était exposée aux participants.
Néanmoins, les chiffres ne trompent
pas lorsqu’il s'agit de demander aux
jeunes couples a la recherche d’une
bague de fiangailles ce qu’ils
préféreraient & prix équivalents.
Diamant de laboratoire de meilleure
qualité ou diamant naturel ? Quel que
soit le critére considéré (taille, couleur
ou clarity), 70% d’entre eux optent
pour le diamant de laboratoire.
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